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Ο τουριστικός προορισµός είναι το κύριο µέρος
κατανάλωσης του τουριστικού προϊόντος
Οι επισκέπτες-τουρίστες βιώνουν το τουριστικό
προϊόν ταυτόχρονα, µέσω των υπηρεσιών που
λαµβάνουν (ξενοδοχειακές εγκαταστάσεις, 
συγκοινωνίες, υποδοµές, εστίαση, επικοινωνίες κτλ.) 
και των ερεθισµάτων από την τοποθεσία που
επισκέπτονται

η συµπεριφορές των τουριστών-επισκεπτών είναι
ιδιαίτερα ανοµοιόµορφες και εξαρτόνται από
ψυχολογικούς, οικονοµικούς και κοινωνικούς
επηρεασµούς ή προσωπικές ευαισθησίες
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Μέσο µέγεθος σε κλίνες % Κλινών των τριών
ανώτερων κατηγοριών

Ελλάδα 31

Τουρκία 200

Πορτογαλία 138

Ισπανία 90

Ιταλία 47

Κύπρος 101

Ελλάδα 26,5

Ισπανία 40,3

Ιταλία 75,1

Πορτογαλία 32,3

Τουρκία 80,6

Κύπρος 78,6

3* Πηγή: ΙΤΕΠ, 2007, Τουριστικά καταλύµατα µικρού και µεσαίου µεγέθους: ρόλος, προοπτικές, µέτρα



Εξασφάλιση ότι υπάρχουν
οι σωστές προϋποθέσεις

Ασφάλεια και προστασία
Εξασφαλισµένη ποιότητα
προϊόντων και υπηρεσιών
Αξιοπιστία πληροφοριών και
αµεσότητα πληροφόρισης
Αποτελεσµατική προσέγγιση
των αγορών
Υποστηρικτικό
επιχειρηµατικό περιβάλλον
Το δικαίωµα για διακοπές

Πρόβλεψη και ανταπόκριση
στις αλλαγές

Περιβαλλοντικές αλλαγές
Τεχνολογικές αλλαγές
Κατευθύνσεις και τάσεις των
αγορών
Πολιτικές, οικονοµικές και
κοινωνικές αλλαγές
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1. Μείωση της εποχικότητας
2. Ανάδειξη των επιπτώσεων

των µεταφορών
3. Βελτίωση της ποιότητας

της εργασίας
4. ∆ιατήρηση και βελτίωση

της ποιότητας ζωής της
τοπικής κοινωνίας

5. Ελαχιστοποίηση των
αποβλήτων και της χρήσης
πόρων

6. ∆ιατήρηση και ανάδειξη της
φυσικής και πολιτιστικής
κληρονοµιάς

7. Να γίνουν οι διακοπές
διαθέσιµες-προσβάσιµες
προς όλους

8. Να χρησιµοποιηθεί ο
τουριστικός κλάδος ως
κεντρικό εργαλείο αειφόρου
ανάπτυξης της Περιφέρειας
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Π.χ. ο αγροτουρισµός αντιστοιχεί στο 1% των
επισκεπτών…
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Η Περιφέρεια γνώσης αναγνωρίζει και κατανοεί το ρόλο
κλειδί της γνώσης και της συνεχούς µάθησης ώστε να
επιτύχει ανάπτυξη, ευηµερία, κοινωνική ισορροπία και
προσωπική ευτυχία. 
Κινητοποιεί όλους τους ανθρώπινους, φυσικούς και
χρηµατοοικονοµικούς πόρους συνετά και καινοτόµα
προκειµένου να αξιοποιήσει και να αναπτύξει περεταίρω
τις ικανότητες που διαθέτει.
Η Περιφέρεια γνώσης αναπτύσσει µια δυναµική
συνεργατική σχέση µεταξύ των ατόµων, των
επιχειρήσεων και της περιοχής (προορισµού, πόλης, 
νοµού κλπ.)
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